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ORGAN TOWARZYSTWA KULTURY JEZYKA

Barbara Bartnicka

DZIEWIETNASTOWIECZNE NAZWY OSOB
W POWIESCIACH HENRYKA RZEWUSKIEGO
(cd.)

Ze stosunkami spolecznymi, panujacymi jeszcze w XVIII wieku, zwia-
zane byly nazwy oséb nadawane im ze wzgledu na wzajemne
zaleznoécl Tak wiec stronnik jakiej$ wysoko postawionej osobistosci
lub pod jego przywédztwem utworzonego stronnictwa to adherent od lc.

adhaerere 'przylgnac, przyczepic si¢™

Byle w Slonimie przypadla jaka sprawa ksi¢cla biskupa lub jakiego bisku-
plego adherenta, cho¢ darmo przeciwko niej za kratami staje, L 83
Wiadomo wszystkim, czyl adherenci rwall sejm, by wszelkie $rodki obrony
odja¢ narodowi, L 166

Wszystkie inne [sejmy] zerwane zostaly przez adherentéw tej samej partil,
L 166.

Osoba, zawdzieczajaca wszystko komu$ moznemu, protegowana przez

magnata, (o jego
kreatura ‘zausznik, powiernik’

Rejent wszystkie te chimery znosil z uszanowaniem, bo w sluzebnictwie
domu Kierdejow zrodzony, nie przestawal si¢ uwazac za kreature tego do-
mu, Z 16.

To znaczenie wyrazu kreatura SDor kwalifikuje jako przestarzale; Stownik
Lindego cytuje maksyme: Kreatury Zle czesto oddajq kreatorom ze St.H. Lu-
bomirskiego Rozméw Artaxesa i Ewandra.

Osoba zalezna od moznowtadcy, protegowana przez niego to klient

Klient radziwillowskiego domu, L 75.

Interesant za$, bedacy pod opieka strézéw prawa, nazywany byt pacjen-
termc
Bilada temu, ktérego sprawe wzial [rejent] w opieke [...]. Bo lubo nawet
sprawa wygrana bywala, najczesciej koszta na nia poniesione przewyzszaly
korzy$ci pomy$inego wyroku. [...] Tym sposobem niejednego pagjenta for-
tuna przez niego stopniala, Z 10.
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Ten, kto powierzyl pelnomocnictwo lub dal w dzierzawe swoje dobra
komus, byl jego jurysdatorem:

Péiniej oo. bazyllanie owruccy, jurysdatorowie pana Niekrasy, [...] z ksi¢go-
zbloru klasztornego pozyczall mu ksiazki, Z 50.

Ten, kto powierzal prawnikowi swoje interesy sadowe, byl nazywany
jego pryncypatem
A wszelako pryncypatom swolm wigcej rzeczywistej szkody niz korzysci
przynosil, gdyz wedle obyczaju zawolanych jurystow éwczesnych, praw-
nictwo nie tyle bylo dla niego srodkiem do otrzymania sprawiedliwosci, ile
pobojowiskiem, na ktérym moégl rozwinac | udowodni¢ przed publicznoscia
wielki swéj rozum, Z 9

Pomi¢dzy dostojnymi pryncypatami, ktérym pan rejent shuzyl, najwigcej byt
powazany JW. Kierdej, lowczy wielki litewski, Z 11.

Wazne dla osiadlej szlachty byly wi¢zi wynikajace z sasiedztwa, z przy-
naleznosci do tego samego regionu. Stad tez nazwy oséb zamieszkujacych
w lym samym powiecie:
powietnikc

Ale zaden festyn rownac si¢ nie mogl temu, co go dal sam wojski na dzi¢ck-
czynienie za okazana mu zyczliwo$¢ swoich powietnikéw, L 123

wspotpowietnik:
Kto si¢ dla mnie narazi na klétni¢ z swolm wspéipowietnikiem? BM 135.

Dlatego tez tak dotkliwa kara byl wyrok skazujacy na banicje, czyli wy-
wolanie. Czlowiek zmuszony do opuszczenia swoich rodzinnych stron byl
gleboko nieszczesliwy: nazywano go wywotanym albo wywotaricem:

Wywotanego w Polsce kazdy tameczny mieszkaniec mial prawo mnie imac,
wiazac | zawlesc do grodu, Z 115

Co powiedza mol przyjaciele, jezell dojdzie do nich wies¢, zem przystal do
Zaporoza, zem zostal wywotaricem swojej ojczyzny? Z 114

Nie zyczyl soble wywola¢ naprzeciw sieble nienawisci zazartej, w czasach,
ktore po kilkakrotnie okazywaly przyklady, ze tulacz | wywotaniec wczo-
rajszy wracal nazajutrz { do majatku 1 do dawnego polozenia towarzyskiego,
L 423

Musz¢ si¢ blakac jakby jakl wywolaniec po borach litewskich, L 210.

Osoby, ktore stracily swoje posiadlosci na skutek odpadnigcia ich od
Rzeczypospolitej wraz z utraconymi przez nig terytoriami, nazywane byly
mianem egzulantow:

Wszyscy cl, co wspéldziala¢ z Chmielnickim nie chciell, stracili swoje po-
sladlosci w Malejrusi. [...] Sejm byl obmyslil jakies wynagrodzenie dla egzu-
lantéw wojewodztw | ziem odpadlych, Z 131.

Wiele archaizméw leksykalnych wystepuje u Rzewuskiego wsrod nazw
osobowych odnoszacych si¢ do réznych stadiow
wieku czlowieka. Niektérych sposrod nich uzywal pisarz zapewne
$wiadomie w celach archaizacyjnych, jak np.
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biatogtowa 'kobieta, niewiasta’:

Bialogtowa nie na wiele si¢ przyda obronnemu zamkowl w czasle wojny,
RL 88

maz 'mezczyzna’;

Pan Niezabitowski, podkomorzy stonimski, mqz z wieku 1 urzedu powszech-
nie powazany, RL 87

majorennis ‘czlowiek dorosly, pelnoletni’:

Waszeé¢ zapomniale$, jak mnie przeszlego tygodnia pan stolnik przywital?
Toé to mnie na koblercu rozciagnicto. A czy ja smarkacz, zebym takie
despekta znosil? Ja przecie majorennis | osladly szlachcic, RL 22

otrok ‘chlopiec, mlodzieniec’:

Na calym dworze nie bylo takiego. co by przynajmniej rownosci z soba nie
przyznal pietnastoletniemu otrokowi, AS 36.

Archaizmem semantycznym jest dzi$ dla nas uzycie wyrazu podlotek
w odniesieniu do chlopca:

A jaki zloénik! Byl podlotkiem, a wszyscy ludzie wigcej si¢ jego ball niz nie-
boszczyka pana, RL 56

My go tak dobrze jak nie znamy, bo byl podlotkiem, kiedy go nasz kslaze
odeslal na wychowanie do [...| szwagra, RL 24.

W definicji hasla podlotek w SDor znajdujemy wyrazne stwierdzenie, ze
chodzi o dorastajaca dziewczynke, cho¢ w ostatnim cytacie (z Beniowskiego)
wystepuje wyrazenie chiopiec podlotek. Pod hastem podlot w znaczeniu 2.
zdefiniowanym jako zgrubienie od podlotek przytoczony jest cytat z Sien-
kiewicza ,podloty obu plci”.
Na oznaczenie istot ludzkich niedorostych znajdujemy takze inne nazwy

wspolczesnie juz nie uzywane, jak:
dziecie 'dziecko':

Zaraz sprowadzila ksiedza, Zeby ci¢ ochrzcll jako dziecig chore | niepewne

zycia, Z 252

chiopie ‘chlopiec’:

Daniel krnabrny. uparty, gwaltowny, [...] a brat jego, dobre chiopie, ale
z kazdym si¢ poufali, RL 63

pachole ‘chlopiec’
— Co to! — prawll — czy ja pachole, zeby ze mnie zarciki stroi¢! RL 93.

Jako wyraz oznaczajacy ‘miodego syna wielkiego, moznego pana’ figu-
ruje w SDor forma panie. Rzewuski uzywa wielokrotnie w réznych swoich
powiesciach formy —
paniecie:

To bylo paniecie anielskiego serca, RL 65
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Panle, daj mu wieczny odpoczynek, bo to zacne bylo panigcie, PS 35
A kiedy jakie panigcie zacznie rozmawlac z wojewodzlanka. a nasz z daleka
zauwazy, ze ona go shucha, prosze patrzeé, jak si¢ wtedy zapyrza, AS 34

Ten sam temal fleksyjny wystepuje tez w liczbie mnogiej w przypadkach za-
leznych:
przed panigciami, AS 33;
I c6z to zlego, ze nasz Adas ma $smialosé do panigciou? AS 33
Tylko w mianowniku Im. mamy temat miodzi panieta, AS 41.
Wsrod nazw stopni pokrewienstwa znajdujemy u Rzewu-

skiego rowniez kilka archaizmoéw leksykalnych, jak:
naddziad ‘pradziad’

Nie mamy juz tych cnét naszych naddziadow, RL 85

Wszakze to plerwszy zloty pas w rodzinie Kaluzynskich, bo my z dziadow
I naddziadéw chartaki, Z 23

Jeszcze na Litwie szlachta si¢ trzyma 1 od dzladow naddziadéw na dzie-
dzicznej roll pracuje, PS 237

siostrzan 'siostrzeniec’:

A Wacpan, panie siostrzanie, pomagaj Zosi, L. 299
General troche si¢ gniewal na siostrzana, L 303
Pan Wazgird, siostrzan nieboszczkl generalowej, L 324

siostrzanka 'siostrzenica’:

Moja siostrzanko droga, L 310
Siostrzanko kasztelanowo, L 312

synowiec 'syn brata’:

Polowa wszystkiego, co pan wojewoda posiada, jest wlasnoscia jego synow-
ca, RL 111

synowica ‘corka brata’:

Byles trzymany do chrztu przez pana Ponlatowskiego | ksi¢Zzn¢ straznikowa
Lubomirska. synowice jego zony, Z 252.

Sa w tej grupie tez archaizmy semantyczne. Preymiotnik powinny i imie-
stow nalezqcy uzywane sg w znaczeniu ‘dalszy krewny lub powinowaty:
nalezqcy //-a:
Najstarszy, glowa familli, byl juz konluszym u generala, a ozeniwszy si¢
z jego nalezqcq, mial w ekspektatywie obowiazki ojca po najdluzszym jego
zyciu, L 237

powinny //-a:

Ksiaze zwolal do Birzow zjazd familljny, a na nim wsrod otaczajacych go
krewnych | powinnych Radziwillowskiego domu... RL 28.
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Najliczniejsza grupe rzeczownikéw osobowych stanowia w tekstach Rze-
wuskiego nazwy osoéb nadawane im przez pisarza ze wzgledu na cechy cha-
rakteru, usposobienie lub zachowanie si¢. Okreslenia przymiotnikowe nazw
osobowych nadawane ze wzgledu na te wlasciwosci ludzkie maja znacznie
slabsze nacechowanie stylistyczne niz derywowane od nich rzeczowniki (por.
np. mgdry — medrzec, staby — stabeusz itd.). Przeksztalcenie slowotworcze
przymiotnika w rzeczownik pociaga tu za soba nadanie okreslonej wlasci-
wosci — walor cechy stalej, charakterystycznej dla danej postaci. nie zas
ulotnej, przejawiajacej si¢ tylko okazjonalnie, sporadycznie. Nalezy tu za-
uwazyé¢, ze bardzo rzadko opisuje Rzewuski cechy zewnetrzne bohaterow
swoich powiesci, znacznie czesciej charakteryzuje ich ze wzgledu na ich
usposobienie lub zachowanie. Stad znikoma liczba rzeczownikow odprzy-
miotnikowych charakteryzujacych wyglad zewnegtrzny czlowieka. Wzrost,
tusza, kolor oczu czy wloséw postaci pozostaje najczesciej dla czytelnika
niewiadoma,. Natomiast sposrod cech wygladu zewnetrznego wazny jest dla
pisarza stroj, ubioér opisywanych postaci. W czasach stanistawowskich wy-
bér miedzy ubiorem polskim, szlacheckim a zagraniczna moda francuska
lub niemiecka byl zarazem zewnetrzna oznaka przynaleznosci do okreslonej
orientacji politycznej. Dlatego tez spotykamy w tekstach pisarza nazwy
osobowe tworzone od nazw cze$ci noszonego stroju lub
od narodowo$ci, dlaktérych dany stréj byt charakterystyczny:
przeciwstawiane wigc sobie sa osoby noszace kontusz lub frak:
fraczkowy ‘substantywizowany przymiotnik oznaczajacy osob¢ noszaca

frak’:
Na jednym z czwartkowych obladéw ksiadz Krasicki nominat warminski
utrzymywal, ze latwiej oslabi¢ przekonanie dziesi¢clu rozumnych fraczko-
wych niz jednego prostaka Polonusa z golona glowa, L 153

kontuszowy ‘osoba ubierajaca si¢ po staropolsku, noszaca kontusz':

Tym kontuszowym na dobrej opinii o sobie nie zbywa, L 391

Blakal sie po miescie bez celu, obojetny na |...] le stroje zagraniczne. kiory-
mi prézniaki stolicy zacierall narodowos¢ swoja. Spotykal czeslo kontu-
szowych, ktorzy jak goscie wygladall wsrod wynarodowionego grodu, L 452

kontusznik °ts.”:
Moge wystawi¢ soble kontusznika ojcem, synem, wreszcie malzonkiem, ale
kochankiem kochanym, nigdy! L. 322
Wyrazu tego nie podaje Linde, w SWarsz i SDor jest tylko kontuszowiec.
zachodnik ‘osoba ubrana w stréj zachodni’
Sarmata odmawial swoj rézaniec, a zachodnik nucil ari¢ z jaklejs opery
francuskiej, L 163
Wyraz ten notuje Linde, nie podaje go SDor.
Niemczyk ‘chlopiec ubrany w stréj zachodnioeuropejski':

Ludwi$é upudrowany, w trzewikach, w sukni francuskiej, w niemieckich
pluderkach [...]. Pan straznik |...] si¢ skrzywil, widzac w slarszym zupelnego
Niemczyka, L 84
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Polaczek ‘chlopiec przygotowywany do noszenia stroju polskiego':

Synowl swemu Michasiowl, ktéry rok platy zaczynal, glowe kazal podgolic,

[...] azeby byl prawdziwym Polaczkiem, bez tych wymysléw zagranicznych,
L 83.

Wyszukana zachodnia elegancja w stroju 1 sposobie zachowania si¢ byla
przyczyna nadawania osobom nig si¢ odznaczajacym nazw wykwintnisia
i szarmantki:

Ten rodzaj czepkéw meskich nazywany w Paryzu réseau a la Biron, byl
sprzetem niezbednym dla podrézujacego wykwintnisia francuskiego,
w czasle gdy starannos¢ okolo werzeta | lokow cechowala dobry ton | réd
wysokl, L 162

Staroscina przed tygodniem plerwszy raz pokazala si¢ w tych perlach
u kréla, | one tak wszystkich zadziwily, ze niektoére szarmantki glosi¢ po-
czely, ze nie sa prawdziwe, L 530

U Lindego jeszcze ten wyraz jest zdefiniowany jako .miano, ktére suczkom
dajq”.

Niewiele znajdujemy u Rzewuskiego przykladéw archaicznych nazw
osobowych jednoznacznie poteplajacych morale przedstawia-
nych postaci. Nalezy tutaj wyraz:
bezecnik ‘czlowiek niegodziwy':

Miedzy suplikami jaki$ bezecnik, jakis potwor $mial welsna¢ paszkwil prze-
ciwko waszej krolewskiej mosci, L 487

oraz uzyte w innym niz dzi$ znaczeniu wyrazy:
nedzarz 'czlowiek nedzny pod wzgledem moralnym, nedznik' | sodomita
‘rozpustnik’:

Mam niejakie doSwiadczenie w rycerskim rzemiosle; pokonamy nedzarzow,
ktorzy zechca nam si¢ oplerac, L 612

Terazniejszy ordynat, wlasnie ostatnl potomek tego rodu, mente captus,
sodomita, calkowity swo6j majorat rozdarowal mi¢dzy szlachte, L 217,

Wyraz nedzarze odnosi si¢ tu do stronnikéw kréla Stanisltawa Augusta,
uwazanych przez konfederatéw za zdrajcéw ojczyzny. Oba wyrazy nedzarz
i nedznik byly traktowane w XIX wieku jako wieloznaczne synonimy, jak
o tym $wiadczy tytul przekladu powlesci Wiktora Hugo Nedznicy (chodzi tu
o nedzarzy — ludzi znajdujacych si¢ w nedzy). Dzi§ mamy do czynienia
z dokonana juz specjalizacjg znaczeniowa mi¢dzy tymi wspélpodstawowymi
formacjami.

Czesciej wystepuja w tekscie nazwy osobowe nadane ich nosicielom z e
wzgledu na cechy ich usposobienia:
desperat ‘czlowiek zdecydowany na wszystko, gotow ryzykowac zyciem'

— A jak nie przybedziesz? — To wtedy niech wielmozny pan za mna | za
tym moim woznica, ktéry tu stol, kaze zméwié¢ Anlol Panski [...], bo juz oba
nie bedziemy zywl. — [...] — Z wascl desperat, jak widze, L 422
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facetus ‘czlowiek dowcipny, lubiacy Zartowac':

Rejent byl facetus i lubil swoje wesole rozmowy zakrapla¢ wytrawnym
wegrzynem, Z 19

flegmiczka ‘osoba flegmatyczna, nieSmiala’:

Ksiezniczka slynela z picknosci, ale tak byla nieSmiala, ze ja ksiazg inaczej
nie nazywal, tylko slostra — flegmiczkq, L 191

skrupulat 'pedant, rygorysta’

|Ojciec Kleofas] pobozny | skrupulat, ale dla siebie tylko, L 235

Nie zajmuje si¢ niczym takim, co by go rozerwa¢ moglo; stad smutnych
mysli nie odganiajac od siebie, zostal skrupulatem i dla siebie i dla innych,
L 256

slamazamik ‘czlowiek powolny, slamazarny’:

— Ukraina nam nie ucieknie, ona si¢ z miejsca na miejsce nie przenosi,
trafimy do niej. — Jakli z cieble $lamazamik! L 370
Ale co6z ze slamazamikami poradzisz! L 579

zagorzalec ‘czlowiek namigtnie bronigcy swoich przekonan, narzucajacy je
innym; (odpowiednik znaczeniowy dzisiejszego ,oszoloma”)":

Coéz wiec dobrego dla nas wyniknaé moze z tej nienawisci narodowej, ktora
przeciwko nim rozniecaja nasl zagorzalce? L 327.

Dos¢ czeste sa rowniez nazwy charakteryzujace ludzi ze wzgle¢du
na ich upodobania:
belletrysta 'milo$nik literatury pi¢kne;j’

Przekonalem sie, ze to czlowiek [mowa o krolu Stanistawie Auguscie] migk-
kiego serca, belletrysta, wymowny gadacz | nic wi¢cej, L 350

W SDor haslo beletrysta jest zdefiniowane jako ‘autor utworéw literackich
(beletrystycznych)'.
duelista ‘milosnik pojedynkow’:

Wynajduje Zemire, prowadzona na przekor jej woll, przez dwoch braci hra-

biéw Einsiedleréw, szambelanéw krélewskich 1 putkownikéw wojska sa-
skiego, a duelistéow z profesji, Z 193

lubownik ‘czlowiek zajmujacy si¢ czyms ze szczeg6élnym upodobaniem, lu-
biacy co$; amator, milo$nik’:

Nalozytem mu lulke tytoniu tureckiego, ktérego byl wielkim lubownikiem,
BM 178

lakotnis 'smakosz’:

Wedle swojego zwyczaju mial z soba doskonalego kucharza, ten mu koning
tak przyprawial pod réznym ksztaltem, ze zaden by takotnis nia nie po-
gardzil, L 539




8 BARBARA BARTNICKA

tapigrosz ‘czlowiek lubiacy pieniadze’:

Zostaj¢ na goscinie u mojego brata, [...] grykosieja, tapigrosza. L 136
umizgalski ‘czlowiek lubiacy si¢ umizgaé¢ do kobiet':

Pan Stanislaw przez cale zycie swoje byl wielce umizgalski, L 186
wisciarz 'karciarz, czlowiek nami¢tnie uprawiajacy gre w wista’:

Byli oni [scil. czlonkowie palestry] podobni do terazniejszych slawnych
wisciarzy, ktérym nie tyle chodzl o wygranie robra, ile o to, zeby jakims
gleboko obmyslonym impasem pobudzi¢ wykrzykl zadziwienia prézniakow
gre otaczajacych, Z 11.

Wsrod negatywnych cech, przypisywanych réznym osobom przez boha-
terow powiesci Rzewuskiego, znajdujemy sklonnosé do nadmiernego gadul-
stwa, szermowania jezykiem; na ogél cechy te s wyrazane przez formacje
stanowiace nomina agentium od czasownikow mowienia:

gadacz:
Potrzeba sluchania czasem prawdy choclazby niemilej tak dalece im [scil.
monarchom] czu¢ si¢ dawala, ze az si¢ wyrobili urzedownli gadacze, ktérych

jezykom wszystko bylo pozwolono, a ktérzy znani pod imieniem nadwor-
nych blaznéw dowcipne ale cierpkie prawdy bezkarnie wladcom ludzi glo-

sili, RL 91
gderalskt

[Pan rejent] byl [...] ostry, ale nie gderalski; od nikogo nie wymagal pracy
nad jego moznos¢, Z 18

ktotnik:

Ucleklem, aby burdy nie zrobi¢, a tym nie narazi¢ waszeci na wymowki
podczaszego, ze$ mu przywiozl kidtnika do domu, Z 85

krzykata:
Pan Bunczukiewicz, otyly, tredowaty, siwowasy krzykata, L 236

paplarz:

Tylko czekal okolicznosci dla pokazania paplarzom warszawskim, Ze on jest
tym samym Radziwillem, jakim byl zawsze, BM 291

pochlebnica:
Miarkuyj, ze pochlebnice wmoéwily jej, ze twoje perly falszywe, L 531

szczekacz:
Jeden ze szczekaczy psiamni ksiecla panie kochanku, L 464

SzZenvacz:

Szemracz nie-ateusz na takie absurdum napada, ze pod rzadem Boga
sprawiedliwego niesprawiedliwos¢ przemaga, L 160.
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Wiele wyrazow o zabarwieniu pogardliwym lub lekcewazacym odnosi si¢
do os6b lekkomysinych, nieodpowiedzialnych, prowadzacych nieosiadly tryb
zycia. Naleza do nich:

Sfurfant ‘frant, filut’:

Zeby ten furfant swoje nazwisko byl polozyl na czole obrzydliwego pisemka,
zostalbym jego delatorem [..], ale on bezimienny, szukajze wiatru z polu,

L 291
swistak 'czlowiek lekkomysiny, lekkoduch':

— Ruszaj soble do panienek, swistaky; z panem Tadeuszem to ale roz-
mowa, ale u pana Bonifacego sama plewa w glowie, L 201

trzepietarz // trzpiotarz dzi$ 'trzpiot':

Pan kasztelanic zostal w!'rotce glowa wszystkich trzepietarzy wyzszego
urodzenia, Z 13

Jeden z trzepietarzy wielkiego $wiata |[...] dodal: — On musi wkrétce do nas
wrocié, jezell nie zechce zamorzy¢ tesknota swojej przyjaciolki, przesliczne)
baletniczki, Z 169

Pan Plotr nie smakowal w towarzystwie trzpiotarzy warszawskich, Z 159
A ktézby cie nie znal, hetmanie brukowych trzpiotarzy! Z 188.

Trudno dzi$ rozstrzygnaé, ktéra z tych dwu form byta wlasciwa Rzewuskie-
mu, skoro na kartach tego samego wydania powiescl wyst¢puja promiscue
obie. Mozliwe, ze jedna z tych form redaktor tekstu uznal za wlasciwsza, ale
niekonsekwentnie ja .poprawil” wedle wlasnego uznania.
wrwisz tu: 'zolnierz walczacy na wlasna reke, rozbéjnik':

Ten urwisz, ktéremu wszystko si¢ udaje, czy nie zechce czasem dobywac
mojego Dolska? RL 85

Jaki$ Lizdejko, urwisz z jego [scil. Stefana Czarnieckiego] psiarni, swiezo
zajal zamek tukowski, RL 88

Z kontekstow wyraznie wynika, ze chodz o uczestnikéw wojny, walki zbroj-
nej, nie za$ ,urwisa” w znaczeniu dzisiejszym. Nasuwa si¢ tu zestawienie
z cytatem z Mickiewiczowskiej Grazyny: .To jaki$ urwisz od psiarni Krzyza-
kow, tuczny, bo pruska krew codziennie chlepce”.

watesa ‘czlowiek nie majacy stalego miejsca zamieszkania’:

My nie urwisze anl walesy, my osladla szlachta, RL 109.

Lekcewazeniem nacechowana jest tez nazwa osobowa papinka, odno-
szaca sie do mezczyzny wydelikaconego, zniewiescialego:

A czyz to dawno przy nas umieral nasz poczciwy papinka, pan Jan Bogu-
szewicz? Bywalo pilnuje swego zdrowia jak kapelan zamkowy. Nigdy szabli
nie dobyl, kazdemu z drogl ustepowal, zeby Iba nie narazi¢. RL 26.

Mozliwoséci intelektualne, madros¢, wyksztalcenie lub
ich brak takze odzwierciedlaja si¢ w nazwach osobowych. Osoba obdarzona

sprytem, madra to:
tebalkc
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Bo jezell tuzinkowl praktykanci jurysteril zwykle si¢ w krotkim czasie wzbo-
gacall, zawolani tebacy palestry rzadko kiedy jaki$ spadek po sobie zo-
stawiall, Z 11

minister:
Minister z cieble, panie Dawidzie! Tak mowisz ad rem, 2ze gdybym byl uparty
jak koziol, musialbym da¢ si¢ przekonaé. Méwisz jak z kslazkl, wszystko
przewidujesz, RL 80

Icko Woloszyn arendarz nam dobrze znany, a do tego minister: pan na-
piszesz kilka slow, a Icko wyprawl poslanca, L 374.

Do znaczen wyrazu minister podanych w SDor i SWil ‘czlonek rzadu’ i ‘du-
chowny protestancki’, opracowujac znaczenia wyrazow rzadkich u Rzewu-
skiego, dodalam znaczenie ‘oficjalista dworski'. Z przytoczonych wyzej cyta-
t6w mozna wydedukowa¢ réwniez znaczenie ‘madrala, spryciarz, nie w cie-
mi¢ bity".

Czlowiek niedouczony, a popisujacy si¢ swoja erudycja, medrkujacy
to —

filozofek:

Jeszcze tak czesto dzis powtarzane zjawisko filozofkow z mlecznymi z¢bami
nie bylo znane, Z 58

potmedrelc
Jespan pewny, ostrzelany z nauka, allas potmedrek, klgska towarzyska, na
jakiej u nas nigdy nie zbywalo, |...] wyzwal go na dysputg religijna, L 648
Ta modlitwa glosna byla [...] machinalnym zaproszeniem calego przy-
rodzenia, [...] azeby chwali¢ Pana nad Pany. Latwo to pojmie kazdy, ko roz-

pami¢tywal psalm 148 |...]. Pétmedrek z politowaniem zapyla, jak mozna
zaprasza¢ do modlitwy istoty bez duszy, a nawet bez czucia, L 412.

Czlowiek ciemny, prosty, nie wyksztalcony to —
obskurant:

Dzieki rozszerzeniu $wiatla chyba zakuty obskuwrant tego dzi$ nie zrozumie,

ze glosowanie powszechne jest najrozumniej obmyslana forma, azeby kiero-
wa¢ pomysinie naréd, RL 49

symplalkc

Nie mnie symplakowi dawaé rady madremu, Z 78

— Nie zableram czasu ksiedzu biskupowl, bo ten na cos korzysiniejszego
dla kraju przezen bywa uzytym niz na rozmowg z biednym symplakiem,
jakim jestem, BM 281

symplaczek:

Imo$¢ madra blaloglowa, a on sobie zwyczajnie symplaczek. On na swoim
miejscu jako podstarosci, ale imos¢ nie na swolm. Jej by¢ podkomorzyna,
ZK 76.

W tekstach powiesci Rzewuskiego wysi¢puje wiele wyrazow nie stano-
wiacych nazw cech stalych przypisywanych czlowiekowi, leczc odno -
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szacych si¢ do wykonywania przez niego pewnych
czynnosci sporadycznlclubwmczjednorazowo.jegosklon-
nosci do okreslonych zachowan, np.

dociekacz:

Nie bylo w bliskosci Gurowskiego, owego strasznego dociekacza tajemnic
maskaradowych, Z 189

dzierzyciel:
... tylu innych me¢zow l...] dzierzycieli plerwszych dostojenstw polskich
i litewskich..., RL 478

pieszak ‘czlowiek idacy pieszo, przechodzien’

Panowle, w ktérych reku byt rzad, nie ruszali sie, tylko w karetach Leelk
a o blednych pieszakéw nie dball, BM 97

porzadkodawca:
Karol Wielki, porzqdkodawca Zachodu, RL 288

przecznik.
Dzlelnie dowodzil krucjata przeciw tym niegodziwym przecznikom béstwa
Chrystusa Pana, AS 21

przestrzegacz:
Ostry przestrzegacz karnoscl wojskowej, Z 211

przywlaszczyciel:

Przywilaszczyciel imienia | dobr jasnie pana, RL 112
Litwa, Wielka | Mala Polska juz byly postuszne przywiaszczycielowi tronu
szwedzkiego, RL 9

rozprzestrzeniacz:
Karol Wielki, rozprzestrzeniacz chrystianizmu, RL 288

sadzca ‘zalozyciel”
sadzca staroscinskiego zamku, ZK 679

wykonywacz:

To wahanie sle wodzow partli szwedzkiej, doplero tak silnej, przeszlo | do
najnizszych wykonywaczéw ich rozkazow, RL 559

Zawalidroga byl doradca, ale razem slepym wykonywaczem wszelkich roz-
kazow kniazia, RL 603.

Material leksykalny przytoczony w tym artykule ograniczony zostal do
pozycji opatrzonych w SDor kwalifikatorami dawne lub przestarzate albo
zupelnie nie uwzglednionych w stownikach jezyka polskiego XIX i XX wieku.
W tym przegladzie nazw osobowych nie zostaly wigc uwzglednione wyrazy
{ ich znaczenia powszechnie znane z ich uzy¢ takze w tekstach dwudziesto-
wiecznych.




12 BARBARA BARTNICKA

W odréznieniu od slownikéw teksty utworéw literackich dostarczajq
nam materialu leksykalnego, ktérego dobér jest w duzej mierze dzielem
przypadku, gdyz zalezy od tematyki i upodoban autora, od jego idiolektu. Za
to wyrazy te wyst¢puja w kontekstach, ktére wnosza wiele uscislen co do ich
semantykl, laczliwosci leksykalnej i zabarwienia stylistycznego.

Badanie leksyki XIX-wiecznej wystepujacej w tekstach literackich wy-
daje si¢ celowe ze wzgledu na to, ze wciaz wykrywa si¢ w nich wyrazy do-
tychczas nie notowane przez slowniki lub ich dawne znaczenia.

Analiza nazw osobowych wystepujacych w tekstach powiesci Rze-
wuskiego pozwala stwierdzi¢, jak wiele zmian dokonalo si¢ w zasobie leksy-
kalnym polszczyzny od dziewi¢tnastego do korica dwudziestego wieku, w jak
szybkim tempie nast¢powaly zmiany znaczeniowe w takich wyrazach, jak
np. kreatura, minister, pacjent, proletariusz czy przemystowiec. Wiele z tych
zmian jest zwigzanych z historycznym rozwojem Zycia spolecznego.

Za tymi wyrazami kryje si¢ nie tylko swiat realiéw, ktére zaginely wraz
ze zmiang warunkéw zycia ludzkiego, ale takze $wiat poje¢ | wartosci, waz-
nych dla minionych pokolen, a dzi$ juz po wi¢ckszej cze$ci zapomnianych.

Rozwiazanie skrotow tytulow powlesci Henryka Rzewuskiego

AS — Adam Smigielski, starosta gnieznieriski, Naklad 1 druk S. Lewentala, War-
szawa 1875

BM — Pamigtniki Barttomieja Michatowskiego, Warszawa 1934

L — Listopad, Romans historyczny z drugiej polowy XVIII wieku, Biblioteka
Narodowa, Seria I 61, Krakow 1923

PS — Pamigtki JPana Seweryna Soplicy, czesnika parmawskiego, wydane pod
tytulem Pamiqgtki Soplicy, PIW, Warszawa 1961

RL — Rycerz Lizdejko, Naklad | druk S. Lewentala, Warszawa 1876

Z — Zaporozec, Naklad | druk S. Lewentala, Warszawa 1877

ZK — Zamek krakowski, romans historyczny z wieku XVI, Warszawa 1900

Slowniki

SDor — Slownik jezyka polskiego, pod red. Witolda Doroszewskliego, Warszawa

1958-69

SWarsz — J. Karlowicz, A. Krynski, W. Niedzwiedzki, Stownik jezyka polskiego.
Warszawa 1900-1927

Swil — Stownik jezyka polskiego, wydany przez M. Orgelbranda, Wilno 1861
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SLOGAN REKLAMOWY — BUDOWA SKEADNIOWA

W pracy tej chcialabym zdefiniowaé pojecie sloganu reklamowego, usta-
li¢ cechy wyrézniajace go sposréd pokrewnych terminéw, omoéwi¢ rodzaje
sloganéw i ich funkcje. Najwazniejszym jednak celem artykuhlu jest omo-
wienie budowy skladniowej wspélczesnych sloganéw reklamowych i pokaza-
nie, w jaki sposéb podporzadkowana jest ona funkcji perswazyjnej, realizo-
wanej przez caly komunikat reklamowy.

Materialem jezykowym analizowanym przeze mnie s reklamowe oglo-
szenia prasowe zamieszczone w latach 1994-1995 w czasopismach ilustro-
wanych, popularnych na polskim rynku i skierowanych do szerokiego
i zréznicowanego pod wzgledem wieku, plci i zainteresowan grona odbior-
cow'. W sumie przeanalizowalam 350 sloganéw reklamowych.

Rézne s3 definicje reklamy, najszersza ujmuje ja jako proces, jako frag-
ment marketingu operacyjnego’. Jezykoznawcéw interesuje sam komunikat
reklamowy, a wiec jednostkowa wypowiedz, stanowigca koncowy efekt dzia-
tan reklamowych nadawcy. Totez definiujg reklame jako zawiadomienie po-
zyskujace, czyli takie, ktorego gléwnym celem jest zainteresowanie towarem
lub ushuga, wzbudzenie potrzeby nabycia towaru lub skorzystania z ushugi
i wreszcie sklonienie do kupna towaru lub skorzystania z ushugi’.

Interesujaca definicj¢ — z punktu widzenia pragmalingwistyki — podala
Katarzyna Skowronek: ,reklama jest makroaktem mowy o charakterze po-
$rednim (indirect) i dominujacej funkcji perswazyjnej, zbudowanym z mikro-
aktow (posrednich badz bezposrednich): zachety, naklaniania, stwierdzania,
chwalenia, proponowania, rady, gwarancji i obietnicy oraz grzecznoscio-
wych, ktérych funkcje pragmatyczne sa zawsze podporzadkowane funkcji
naczelnej™.

' Wickszos¢ sloganoéw zostala wynotowana z . Filipinki®, .Twojego Stylu”,
Wprost”, .Polityki”, .Filmu", .Playboya” 1 kolorowego dodatku do pigtkowego wy-
dania .Gazety Wyborczej". Cz¢$¢ przykladéow pochodzi z nie drukowanej pracy
magisterskiej Karoliny Wisniewskiej, napisanej pod moim kierunkiem w 1995 r.

? Marian Golka, Swiat reklamy, Warszawa 1994, s. 13.

¥ Maria Kniagininowa, Walery Pisarek, Jezyk w reklamie prasowej, [w:] P. Du-
biel, E. Kaminskli 1 in., Reklama w prasie. Zawarto$¢, jezyk, odbiér, Krakéw 1965,
s. 43.

* Katarzyna Skowronek, Reklama. Studium pragmalingwistyczne, Krakéw 1993,
s. 83.
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Wypowiedzi reklamowe s3 to wigc akly perswazyjne, w ktérych domi-
nuje funkcja impresywna. Wazna jest w nich réwniez funkcja reprezenta-
tywna, a takze ekspresywna, poetycka i fatyczna.

Funkcji impresywnej podporzadkowana jest cala tres¢ | forma sloganu
reklamowego. Jest on bardzo waznym skladnikiem przekazu reklamowego,
w nim bowiem zawarte jest wszystko, o co chodzi w reklamie.

1. DEFINICJE SLOGANU, JEGO NAJWAZNIEJSZE CECHY

W slowniku pod red. Mieczyslawa Szymczaka mozna znalez¢ bardzo
lakoniczna definicje sloganu: .oklepany zwrot, ogélnik, frazes, komunal;
haslo propagandowe, reklamowe". Jest to definicja negatywnie wartosciu-
jaca, postawiono w niej znak réwnosci migdzy sloganem a hastem rekla-
mowym. Poniewaz w tymze slowniku haslo to: .mysl przewodnia, idea,
dewiza: zdanie, okrzyk wyrazajace taka mysl, ide¢™, mozna wigc wywnio-
skowa¢, ze slogan to reklamowa mysl przewodnia lub inaczej idea, dewiza
reklamy.

Szerzej slogan jest zdefiniowany w Stowniku terminéw literackich (tu
wartosciowanie jest przesuniete na dalsze miejsce jako drugie znaczenie:
.szumny frazes, wytarty | spowszechnialy”): .zwiczle, dobitne i stylistycznie
wyraziste sformulowanie naklaniajace do czegos, propagujace wsrod odbior-
cow jakas opini¢ lub zasad¢ post¢powania. Slogan jest instrumentem sto-
sowanym w rozmalt;'ch technikach perswazyjnych, zwlaszcza w reklamie
handlowej i agitacji™.

Sadze, Ze ta ostatnia definicja moze by¢ punktem wyjscia bardziej szcze-
golowego zdefiniowania sloganu reklamowego®. Chcialabym zaznaczy¢, ze
odrzucam znaczenie pejoratywne, potoczne sloganu, poniewaz dodanie do
leksemu slogan przydawki reklamowy wiasnie zaklada jego powszechnosc
i oklepanosc.

Proponuje odrézni¢ slogan od hasta. Pojecia le s3 traklowane zamien-
nie. lecz mimo wielu cech wspolnych, mozna wskaza¢ jedna zasadnicza
réznice. Slogan to stwierdzenie jakiegos faktu lub zjawiska, natomiast haslo
to nakaz, apel, w ktéorym zawarta jest konkretna dyrektywa dziatania, wy-
razona trybem rozkazujacym, np. Oszczedzgj w PKO!: Kupyj w Domu
Towarowym Centrum!/

* Stownik jezyka polskiego, pod. red. M. Szymczaka, Warszawa 1981, t. 11,
s. 252.

S Op. cit., t. 1, s. 728.

7 Stownik terminéw literackich, pod red. J. Slawinskiego, Wroclaw 1976, s. 407.

* Zob. m.in. O. Reboul, Kiedy stowo jest broniq. [w:] Jezyk i spoteczeristwo, pod
red. M. Glowinsklego, Warszawa 1980, s. 299-337; M. Brzostowskl, Teoretyczne
podstawy reklamy prasowej, Warszawa 1976; J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, War-
szawa 1996.
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Z kolei pod wzgledem formalnym slogan czgsto upodabnia si¢ do sen-
tencji (maksymy, porzekadta)®, jednakze rézni je tresc. Sentencje maja cha-
rakter refleksji ogolnofilozoficznej, slogany zas zawieraja wskazowki o cha-
raktlerze praktycznym, sa zwiazane z konkretna sytuacja i konkretnym
towarem. Inaczej moéwiac, kazda sentencjonalna wypowiedz przestaje by¢
sentencja, gdy przyswieca jej czysto praktyczny cel — staje si¢ wypowiedzia
uzytkowa, np. ksztalt sentencji przybraly takie slogany, jak Wszechswiat
cieszy [piwo Hevelius], Marzenia sq po to, by zostaly spetnione [Jaguar|, By¢
moze mitosé jest slepa, ale nie gtucha [radio Merkury].

W podrecznikach reklamy'® podaje si¢ cechy, jakimi powinien odznaczac
sie dobry slogan, czyli skuteczny. Aby mogl on wzbudzaé potrzeb¢ posia-
dania towaru, musi byé sugestywny, dziala¢ na wyobraznig, odznaczac si¢
atrakcyjna, oryginalna forma jezykowa, zadziwia¢ nieoczekiwanymi zwigz-
kami wyrazowymi i latwo zapada¢ w pamie¢, a wigc powinien by¢ krotki,
oparty na prozodii.

Olivier Reboul wskazuje na jeszcze jedna wazna cechg sloganu, a mia-
nowicie zauwaza, ze dobry slogan nie powinien dopuszczac repliki, czyli jego
funkcja fatyczna polega na $ciagnigciu uwagi odbiorcy i jednoczesnym za-
koriczeniu komunikacji''. Wyklucza wigc dialog — slogan, nalezy powtarzac,
a nie zastanawia¢ sie nad tym, czy jest prawdziwy czy falszywy, bo sila slo-
ganu nie tkwi w jego znaczeniu, lecz w oddzialywaniu.

Odwolujac si¢ do teorii aktéw mowy, mozna ten wywod zakonczy¢
stwierdzeniem, ze zgodnie z terminologia Austina slogan jest aktem perlo-
kucyjnym, poniewaz dla nadawcy liczy si¢ tylko efekt perlokucyjny, a uzy-
skuje go przez starannie dobrana forme jezykowa. 1 ta wiasnie forma jezy-
kowa zajme si¢ w nast¢pnej czesci artykulu, przyjmujac na wstepie taka
robocza definicj¢ sloganu:

zwiezla, celna, wyrazista stylistycznie formula slowna, skierowana do ma-
sowego odblorcy, zazwyczaj anonimowa, powlarzana wielokrotnie, odwo-
lujaca si¢ przede wszystkim do emocil, ktérej znaczenie | forma podporzad-
kowane s3 jednemu celowl, a mianowicie wzbudzeniu potrzeby nabycia
towaru lub skorzystania z uslugl.

2. FUNKCJE I RODZAJE SLOGANOW

Typowe ogloszenie reklamowe zajmuje w czasopismie ilustrowanym calg
strone. Komunikat jezykowy zazwyczaj wspolistnieje z obrazem, tworz3 ra-

“ Olivier Reboul przyznaje, ze przez dlugl czas sadzll, 1z znana melafora Positek
bez wina to dzieri bez storica jest szacownym porzekadlem zrodzonym z madrosci
narodow, tymczasem jest to slogan reklamowy wylansowany w kampanii reklamowej
w 1934 r., op. cit., s. 333. Przyklad ten dowodzi, ze w naturze sloganu lezy ukrywanie
jego funkcjl reklamowych.

19 Zob. m.in. M. Golka, op. cit.; S. Goslickl, Sztuka reklamy, Krakow 1994.

" 0. Reboul, op. cit., s. 309.
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zem kompozycje graficzno-tekstowg'?. Ogloszenie prasowe nie jest, oczy-
wiscie, komponowane wedlug jednego, z gory okreslonego schematu. Jego
zawarto$¢ zalezy od wielu réznych czynnikéw, ale najwazniejszym jest
zapewne funkcja, jaka ma spelniaé.

Obrazowl, ilustracji moze towarzyszy¢ tylko nazwa towaru lub/1 firmy,
albo tez dluzszy tekst (informacja o towarze, jego zaletach, miejscu sprze-
dazy, dane techniczne itp.) oraz jeden lub dwa slogany. Znane firmy za-
mieszczaja rowniez w ogloszeniu reklamowym logo firmy i slogan na stale
z nig zwigzany.

Slogan albo poprzedza wlasciwy tekst reklamowy i wtedy jego gléwng
funkciq jest sciagniecie uwagi odbiorcy, albo konczy wypowiedz reklamowsg,
czyli podsumowuje ja, streszcza'®’, W reklamach radiowych 1 telewizyjnych
wystepuje niemal wylacznie ten drugi typ sloganu. Ogloszenie prasowe moze
zawierac¢ obydwa rodzaje, a mianowicie:

1) slogan-nagltéwek'*

np. (1) Dla tych, ktérzy ceniq dobry smak [Euro],

(2) Unikaj niebezpiecznych zblizeri |Bayer],

(3) Niemowle potrzebuje szczegélnie troskliwej opieki
[Johnson & Johnson],

(4) Maryna piecze najlepsze ciasta [margaryna Marynal.

Wyrézniony graficznie i kolorystycznie slogan-nagléwek wspélgra z war-
stwa wizualna ogloszenia i wraz z nia przycigga uwage czytelnika. Naklania
do przeczytania tekstu gléwnego, w ktéorym zawarte sa szczegélowe infor-
macje o przeznaczeniu | zaletach oferowanego towaru. Wystepuje przede
wszystkim w tych ogloszeniach prasowych, ktére reklamuja towar, poja-
wiajacy si¢ na rynku po raz pierwszy. Pelni wigc funkcj¢ wprowadzajaca.
W kolejnych ogloszeniach prasowych, reklamujacych ten sam towar, moze
by¢ zastapiony innym sloganem-nagléwkiem albo tez zupelnie pominiety.

2) slogan-podsumowanie

np. (1) Smak luksusu [Euro],

(2) Autan, Twoja skéra jest bezpieczna [Bayer],
(3) Nikt nie zna dziecka lepiej niz matka i ... Johnson & Johnson,
(4) Idealna do ciast i kreméw [margaryna Maryna).

Umieszczony zazwycza) w dolnej czescl ogloszenia, w zwiezlej formie
zawiera cale przeslanie reklamy. Jest powtarzany w niezmienionej postaci
w kolejnych ogloszeniach prasowych (czgsto tez w radiu 1 telewizji). To prze-
de wszystkim ten typ sloganu utrwala pozycje¢ towaru (i/lub firmy), pod-
trzymuje pami¢¢ o nim i jego zaletach. W nim zawarta jest gléwna idea calej
kampanii reklamowej i dlatego tez on wlasnie powinien — zgodnie z intencja
nadawcy — by¢ zapamie¢tany.

'? O relacjach mi¢dzy warstwa slowng | wzrokowa w komunikacie reklamowym
pisall m.in. U. Eco, PejzaZ semiotyczny, Warszawa 1972, s. 234-267; L. Spizer,
Amerykariska reklama jako sztuka populama, [w:] Jezyk i spoteczeristwo, op. cit.,
s. 338-383.

'3 Zob. O. Reboul, op. cit., s. 300.

'* Przykladowe slogany-nagléwki wystepuja w tym samym ogloszeniu ze sloga-
nami podsumowujacymi, cytowanymi przeze mnie w p. 2).
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Analizowane przeze mnie slogany mozna tez podzieli¢ na dwie grupy,
rozniace si¢ pod wzgledem formalnym:

1) slogany samodzielne (lub inaczej pelne), w ktérych zawarta jest
nazwa towaru lub firmy, np.

Komu w droge temu Alpinus,
Fuji — moze wszystko,
Po prostu Magnum,
Delikat ozywia smak;
2) slogany niesamodzielne
Legenda trwa [zegarki Longiness],
Ugas pragnienie warg [pomadki Max Factor],
Podaj to, co najlepsze [kawa Tchibo],
Sq rzeczy, ktorych nigdy nie zdejmujesz [zegarki Grovanal.

Slogany niesamodzielne s3 silniej zwiazane z warstwa wizualna i tek-
stem wiasciwym niz te z grupy plerwszej. Reklamowany towar jest suge-
stywnie prezentowany na fotografli, ktéra wyraznie eksponuje jego nazwe.
Czytelnik zapamietuje nie tylko nazwe¢ towaru, ale réwniez jego obraz.
Nazwa towaru nie jest wprawdzie formalnie zwiazana ze struktura sklad-
niowa sloganu, jednak odbiorca — poprzez rézne skojarzenia wywolane
obrazem i tekstem — przypomina ja sobie 1 laczy z przypisana jej formula
slowna. Slogany niesamodzielne przemawiaja gléwnie do wyobrazni, skla-
niaja tez do pewnego wysitku intelektualnego — ich sugestywnos¢ polega na
grze skojarzen. Niektore z nich pod wzgledem budowy zblizaja si¢ do sen-
tenciji.

Sloganami niesamodzielnymi sa réowniez te, do ktérych nazwe towaru
lub firmy (jest ona oddzielona kropka lub uktadem tekstu) mozemy dolaczyc
niemal automatycznie, dlatego ze ich budowa skladniowa otwiera miejsce
dla wprowadzenia lacznika (to lub jesf). Tego typu slogany, jak np. Sila deli-
katnosci |proszek Coral], Najbogatszy smak kawy [Maxwell House], sa po-
dobne do sloganéw pierwszej grupy. Sadze jednak, ze niewlaczenie nazwy
towaru do sloganu nie jest przypadkowe, o czym szerzej przy omawianiu ich
budowy skladniowe;j.

Wséré6d analizowanych przeze mnie sloganéw zdecydowanie najwigcej
bylo niesamodzielnych (80,9%), a wi¢c sa one bardziej popularne w polskich
ogloszeniach prasowych niz slogany zawlerajace nazwe towaru lub firmy.

3. BUDOWA SKLADNIOWA

Z analizy zebranego materialu wynika, ze slogan najcz¢sciej przyjmuje
ksztalt wypowiedzenia niewerbalnego. Tego typu konstrukcje stanowia 57%
analizowanych przykladow, przy czym sa to albo réownowazniki zdan (grupa
najliczniejsza), albo zawiadomienia'®,

'S podzial wypowledzen przyjmuje za Stanislawem Jodlowskim, Podstawy
polskiej sktadni, Warszawa 1976, s. 35.
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Druga grupa sloganéw to proste wypowiedzenia werbalne (28,6% ogétu
materiahu), wéréd ktérych przewazaja zdania pojedyncze oznajmujace z orze-
czeniem slownym (53,5%), mniej liczne sa zdania z orzeczeniem slowno-
-imiennym (23,8%). Rzadko spotka¢ mozna slogany bedace wypowiedze-
niami zlozonymi (11,4% ogétu przykladéw), a juz zupelnie wyjatkowo tworzy
si¢ je z dwu lub wigcej wypowledzen (3%). Ponizej oméwi¢ poszczegblne

grupy:

. Slogany be¢dace wypowiedzeniami niewerbal-
nymi.
A. Réownowazniki zdan.
1) syntagmy orzecznikowe
a) Arcydzielo mistrzéw holenderskich [Grolsch Premium Lager],
Demon predkosci [Drukarka Panasonic],
Moc witamin [Supradyn],
Poezja smaku |[margaryna Fraszkal,
Krél majonezu |[Helmann's],
Zapach przygody |Adidas];
b) Kraft Solo — szklanka mleka w dwaéch plasterkach,
Lindt — czekoladowy se
c) Godna Twojego zaufania [Toyotal,
Z natury zdrowa i smaczna [Finea Mix],
Niepospolita [Rzeczpospolita],
Inne niz wszystkie [Red EB],
Grundig — stworzony dla Ciebie.
2) syntagmy okolicznikowe i dopelnieniowe
Na kazdq pogode, na kazdq okazje |Alpinus],
Zawsze do czysta [Nowa Bryzal,
Z przyjemnosciq [Mars]|,
Kurs na sukces [Bank Gdanski SA|,
Dla kazdego co$ mitego [Ikeal].
B. Zawiadomienia
Bez paniki [Lucky Strike],
Teraz Polska [promocja polskich towaréw],
Odpowiedz [fiat Punto],
Efekt [Max Factor],
Nowa fala [Wave].

Najwicksza popularnoscia wérod twércow sloganéw ciesza si¢ kon-
strukcje skladniowe bedace oznajmieniami utozsamiajacymi, w ktorych
pominiety zostaje lacznik to (przyklady w p. 1)a i b). Podmiot, bedacy nazwa
towaru lub firmy, wyrézniony jest graficznie lub oddzielony od syntagmy
orzecznikowej mysinikiem. Pomini¢cie lacznika nie tylko upraszcza struk-
ture i powoduje, ze orzekanie staje si¢ pozaczasowe, ale dodatkowo eks-
ponuje orzecznik, sprawiajac, ze staje si¢ on najwazniejszym skladnikiem,
na nim bowiem spoczywa akcent zdaniowy.
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Czeste powtarzanie wypowiedzi reklamowych (do tego potrzebna jest

silna kampania reklamowa) powoduje, ze slogan w postaci syntagmy orzecz-
nikowej jest szybko zapamietywany i zaczyna funkcjonowa¢ samodzielnie,
zastepujac nazwe towaru (kupujemy wig¢c kréla majonezu, czary z mleka
itp.). Pominiecie lacznika i nazwy produktu sprawia, ze dokonuje si¢ pew-
nego rodzaju proces nazwotworczy — oficjalna nazwa towaru lub firmy zo-
staje zastapiona atrakcyjng o duzym ladunku emocjonalnym formula slow-
na.

Konstrukcje skladniowe typu 1)a i b wprawdzie automatycznie pod-
suwaja mozliwo$é¢ wprowadzenia tacznika to, jednak w wielu przykladach
interpretacja nie jest jednoznaczna. Puste miejsce (brak lacznika) pozwala
odbiorcy przekroczy¢ ramy zwyklego utozsamiania czlonéw, a wiec tego typu
struktura sktadniowa wprowadza tak pozadana w reklamie wieloznacznosc,
pozostawiajac odbiorcy swobode dopowiedzenia tego, o czym si¢ nie mowi
wprost. Np. slogan Zapach przygody oprécz stwierdzenia, nasuwajacego sic
w wyniku utozsamienia czlonéw: Adidas to zapach przygody, kryje w sobie
réwniez akty obietnicy, gwarancji, zachety, propozycji.

Orzecznik wyrazony jest najczesciej rzeczownikiem w mianowniku, przy
czym rzeczownik zazwyczaj odsyla do pojec lub przedmiotow, wywolujacych
u odbiorcy pozytywne emocje. Rzadziej w funkcji orzecznika wyst¢puje przy-
miotnik, wyjatkowo imiestéw przymiotnikowy bierny, przystowek i zaimek.
Tego typu orzeczniki (przyklady w p. 1)c) zakladaja mozliwo$¢ uzupelnienia
struktury lacznikiem jest lub sq, dzi¢ki czemu nast¢puje przypisanie rekla-
mowanym towarom jednej wybranej, najwazniejszej cechy (rzadziej dwu lub
wiecej). Wyeksponowana w orzeczniku cecha wyréznia reklamowany pro-
dukt sposrod innych podobnych i dostepnych na rynku.

Odrebna grupe tworza slogany, w ktorych pomini¢te zostalo orzeczenie
stowne (przyktady w p. 2). Wybér wlasciwego predykatu pozostawia si¢ od-
biorcy, sklaniajac go tym samym do pewnego wysitku intelektualnego. Bu-
dzac ciekawos¢ czytelnika, zacheca si¢ go do przeczytania tekstu wlasciwego
i uwaznego spojrzenia na ilustracj¢. W tych sloganach wskazywanie pozy-
tywnych cech towaréw zostalo przesunig¢te na drugi plan, natomiast ekspo-
nuje sie przede wszystkim korzysci, wynikajace z uzycia, dzialania danego
produktu. Cechy czynnosct wyrazone sa w postaci réznego typu konstrukcji
okolicznikowych. Rzadziej uwydatnia si¢ przedmiot lub zjawisko bedace
w zasiegu oddzialywania reklamowanego produktu. Slogan odpowiada wigc
na pytanie, po co 1 dlaczego odbiorca powinien kupi¢ dany produkt, poka-
zuje okolicznosci, ktére maja zacheci¢ do podjecia odpowiedniej decyzji,
uwydatnia pozytywne skutki wywolane dzialaniem reklamowanego towaru.

Zwiezle 1 bardzo lakoniczne sa slogany przyjmujace ksztalt zawladomien
(przyklady w p. B). Orzeczenie jest w tego typu konstrukcjach zbedne, gdyz
wyrazaja one przede wszystkim stany uczuciowe, tres¢ myslowa zas jest
zaznaczona tylko ogélnie. Zazwyczaj slogany te lowarzysza ilustracji, sa jej
nagléwkiem lub czasami dowcipnym podsumowaniem. Np. slogan Bez pa-
niki mozna wlasciwie zinterpretowaé tylko w polaczeniu z duzym zdj¢ciem
paczki papleroséw, w ktorej zostal ten jedyny, ostatni, samotny papieros.

Podajac przyklady wypowiedzen niewerbalnych, pomin¢tam konstruk-
cje, ktére pojawlaja si¢ bardzo rzadko. Sg to wykrzyknienia, np. Poteznie!

—_—
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(Intel inside. Pentium-procesor|, Sama przyjemnos¢! [Peugeot 406), a takze
wypowiedzenia, w ktérych funkcje orzeczenia pelnia rzeczowniki (Pora na
Polan) lub wyrazy zleksykalizowane o funkcji predykatywnej bezosobowej
(np. Z Wartq warto, Warto lekko posmarowa¢ [margaryna Tinal).

II. Zdania pojedyncze.

1) Delicat ozywia smak [Knorr],
Rozpala zmysty [Moschus Wild Love],
Aktywnie chroni [olej Shell],
Pomnazamy Twoje pienigdze [Fundusz Powierniczy Pioneer],
Polubisz kazdgq droge |Citroén),
Z Vegetq smakuje lepiej,
Barwy zycia to Bourjais,
Nissan jest niezawodny;

2) Spetniaj swoje marzenia [Jaguar],
Zacznij nowe zycie [margaryna Flora),
Odzyskaj swobode [Notebook Optimus],
Odkryjmy lepszy $wiat [Philips],
Spadaj krosto! [Corer & Care, Margaret Astor];

3) Czy przyjemnos$¢ nalezy sie tylko kierowcy? [Renault Lagunal,
Czyz nie jest wielka? |karta kredytowa Visa).

IlI. Wypowiedzenia zlozone.

1) wspoélrzednie
Buduyj lekko, mieszkaj zdrowo [Nida Gips],
Doktadne w szczegoéle, doskonate w catosci [okna Thermoplast],
Zmienia sie $wiatlo, ty nie [puder Max Factor];

2) podrzednie
Czujesz, ze zyjesz [piwo Zywiec),
Buduyj z tego, co najlepsze |Zaklady Cementowo-Wapienne Goérazdze),
Stworzone, by trwaé [pralki Indesit],
Kimkolwiek jestes, jestes dla nas najwazniejszy [Bank Przemyslowo-
-Handlowy],
Meble, z ktorych Polska jest dumna [Swarzedzkie Fabryki Mebli SA|,
Jakosé, ktorej trudno sie oprzec [Renault 19).

IV. Dwa lub wig¢ecej wypowiedzen.
Sq kobiety, ktore pachnqg wiatrem... Ten wiatr nazywa si¢ Masumi
|Cotyl.
Usuwa brud. Zabija wszelkie zarazki [Domestos Fresh],
Na zdrowie. Doktadnie tak |[piwo Lech],
Polski bank. Globalny zasieg. Najwyzsza jakos¢ [Kredyt Bank SA].

Wiekszosé sloganow bedacych wypowiedzeniami werbalnymi powiada-
mia o tym, Ze reklamowany towar jest sprawca pozytywnych dzialan lub
nosicielem jakiego$ pozadanego stanu. Dodatnie ocenianie tych dzialan
dokonuje si¢ przez dobér czasownikéw, w ktérych znaczenie wpisane sg



